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INTRODUCCION

Datos del Centro de Investigacién Econémica y Presupuestaria (CIEP), a dos meses
de que entraran en vigor las nuevas disposiciones de la reforma fiscal, las familias
de nivel socioecondmico medio vieron un impacto negativo en sus ingresos, el cual
ascendié a 3 mil 400 pesos, mismos que equivale a 14 por ciento del gasto bimestral
de estos hogares.

Aunque las cifras anteriores hablan de un contexto econdmico incierto, datos del
Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) indican que el indice de Confianza
del Consumidor subié 2.32 por ciento durante el mes de septiembre.

De esta manera, nos encontramos frente a un consumidor incierto que busca cubrir
sus necesidades optimizando cada gasto que realizay en donde lo que antes era un
incentivo para comprar cierta marca o producto ahora podria ya no serlo.

Por tanto para que las marcas logren retener la preferencia en las decisiones de
compra, es importante tener un panorama completo de los habitos de consumo que
caracterizan a la poblacién mexicana en la actualidad.

Merca2.0, revista lider en publicidad, mercadotecnia y medios, presenta la “Radiografia
del Consumidor Mexicano”, estudio que revela las caracteristicas de los compra-
dores en nuestro pais, tendencias que determinan sus decisiones de compray los
fendmenos que estan modificando sus habitos de consumo asi como los aspectos
que caracterizan su relacién con las marcas y medios de comunicacién en toda la
Republica Mexicana.

Esperamos que la informacién presentada
en este documento sea de utilidad
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24% DEL GASTO DEL HOGAR SE DESTINA
A ALIMENTOS Y BEBIDAS.
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POBLACION TOTAL
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*ESTOS DATOS CORRESPONDEN A LOS RESULTADOS DE LA ENCUESTA REALIZADA POR EL DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION DE MERCA2.0

mercadotecnia medios 2 O
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CONCIENCIA ECOLOGICA

¢HAS PENSADO EN REALIZAR
ALGUNA ACCION PARA REDUCIR
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CENTRO SUR
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RESTAURANTES
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RESTAURANTES
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A‘ i (11 \1 PRIVADA . CONFIAN EN
: LA MARINA.
30.4% 22.4% :  28.3% 21.4% 32.7% :
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DISTRITO FEDERAL

CENTRO SUR

POBLACION
TOTAL
8,874,724

J" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

5.52 +60 7.42
8.17 45-59 9.77
7.22 35-44 8.09
7.79 25-34 8.26
7.92 15-24 7.94
11.15 0-14 10.74
MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $11,221.82

CRECIMIENTO PIB 2014: 2.4%

EN PROMEDIO GASTAN 47 PESOS DIARIOS
EN TRANSPORTE PUBLICO, EQUIVALENTE AL 73%
DE UN SALARIO MINIMO ACTUAL.

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

Meéerca20

:  MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

- (D35,536/ €@ 11,105

HOGARES CON INTERNET

. 2 50.2% © 96.6%

: PERSONAS EN SITUACION

. % 29.9%

: SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

. B 1,727,067

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

& 22428116

NSE (%)  Alto 15.2%

Medio alto 44.0%

Medio bajo 40.5%

Bajo 0.3%
CONSUMIDORES COBERTURA

. DE EDUCACION
19% @ S0 10.7

§ 61.6% [L] BAsica

11.1% %5 PRreEscoLAR
33.4% % PRIMARIA
 17.1% [@ secunoaria
- 12.6% & Yo

SUPERIOR

ONLINE

© 18.3% 1M SUPERIOR

: USUARIOS DE FACEBOOK

: £ 12,400,000

: HOGARES FAMILIARES EN 2014

ik 2,554,023

BANDA ANCHA

. DE POBREZA
: 0 : L
: E' 289 A’ : CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
: : ’ 1 6,9265 (GIGAWATTS-HORA)
. HOGARES CON TV DIGITAL :
: PRODUCCION DE CARNE

i?- 1 65.3 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

: 40.0 MILES DE TONELADAS
PRODUCCION DE HUEVO

0‘0 1 03.2 MILES DE TONELADAS

ESTACIONES PERIODICOS CANALES

Nt
FM. |[AM. 310 O 1
28 123 39 ANALOGOS DIGITALES

EL GASTO PROMEDIO POR FAMILIA
ES DE $206,470 AL ANO.

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR ME)QCANO

ESTADO DE MEXICO

CENTRO SUR

POBLACION
TOTAL
16,618,929

N
o~
o
~O
—
-
(o0}

J" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

+60
45-59
35-44
25-34 8.33
8.95 15-24 8.90
14.18 0-14 13.56

MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $8,399.96

CRECIMIENTO PIB 2014: 2.4%

EL 40% DE LA POBLACION NO CUENTA
CON INTERNET EN SU TELEFONO MOVIL.

eeeeeeeeeeeeeeeee

Meérca20

NSE (%) Alto 10.5%
Medio alto 16.4%
Medio bajo 62.2%
Bajo 10.9%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE :  DE EDUCACION
17% 8 SR 9 3

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

- 072,465 | @ 12,890 !

. HOGARES CON INTERNET

L 2 29.3% ®© 93.3%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. @E 45.3%

' HOGARES CON TV DIGITAL

. # 18.3%

: SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

. @€ 1,000,515

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

. & 3,576,038

ESTACIONES PERIODICOS
F.M. |AM.
18119 28

- 77.0%
: 13.2%
' 44.5%
' 19.4%
L 12.6%

(] BAsica

£=) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

: USUARIOS DE FACEBOOK

: £2,600,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014
b 4,322,085

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
’ 2.51 68 (GIGAWATTS-HORA)

: PRODUCCION DE CARNE

Y 985 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

1 4 5 . 3 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO

an 7.1 MILES DE TONELADAS

CANALES
N

CE11 J 0
ANALOGOS | DIGITALES

EL MUNICIPIO MAS POBLADO ES ECATEPEC
DE MORELDOS.




POBLACION
TOTAL
1,897,393

Jd" PIRAMIDE POBLACIONAL (%)

+60 5.83
45-59 8.14
35-44 7.37
25-34 8.16
15-24 9.07
0-14 13.18
MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $8,674.83

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

MORELOS

H/‘\OGARES CONINTE’BI\IET : USUARIOS DE FACEBOOK
. N N
2 32.2% © 93.2%

: PERSONAS EN SITUACION

. 17.6%

: SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

. BE 212,782

© USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

NSE (%)  Alto 4.3%
Medio alto 15.2%
v Medio bajo 67.3%
" Bajo 13.2%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE DE EDUCACION

16% | @ SHRINEN 9.1

: 72.1% [ BAsica
12.6% £5 PReEsCOLAR
41.4% S erana
18.1% [ secunoaria

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS 12.6% SUPERIOR
(07,874 | € 1,391
: 9.6% 1M SUPERIOR

. £860,000

: HOGARES FAMILIARES EN 2014

L iwd 520,010

BANDA ANCHA

: DE POBREZA
: 0 : L
E- 45 5 AJ CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
: : ’ 7,524.1 comwarrsrorn
. HOGARES CON TV DIGITAL
: PRODUCCION DE CARNE

v 352.9 MILES DE TONELADAS
: PRODUCCION DE LECHE
E 440.9 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO

Q 2,077,092 0%4797 MILES DE TONELADAS

ESTACIONES PERIODICOS CANALES
CRECIMIENTO PIB 2014: 2.1% FM. | AM. CB6 2
2 1 4 9 ANALOGOS DIGITALES
DATOS
EL 35% DEDICA SU TIEMPO LIBRE SOLO EL 20% DE LA POBLACION TIENE
A VER TELEVISION. LA COSTUMBRE DEL AHORRO.
Merca20 y




11,441,903




OCUPACION

54.2%

TRABAJO TIEMPO
COMPLETO

20.9%

12.5%

ESTUDIO

5.0%

TRABAJO MEDIO
TIEMPO

3.1%

2.6%

FEELANCE

1.5%

NO TRABAJO
Y NO ESTUDIO

TRABAJO Y ESTUDIO

ME DEDICO AL HOGAR :

EDUCACION Y OPORTUNIDADES DE TRABAJO

§ QUE EN OTROS

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

PREPARACION ACADEMICA

59.5%

ESTA PEOR

30.4%

ESTA IGUAL
QUE EN OTROS
PAISES

10.1%

ESTA MEJOR
QUE EN OTROS

PAISES PAISES

HIJOS
1 2A3 4LAS
13.9% 19.4% 0.8%
MAS DE 5 0
0.2% 65.8%
:  ¢TUS HIJOS TENDRAN
: MEJORES OPORTUNIDADES :
:  DETRABAJOQUETU?
31.3%
AQUISE
CONCENTRA
EL MAYOR
NUMERO DE
PERSONAS 7.5% 7.0%
QUE
CONSIDERA
QUE LOS si NO IGUAL
RECIEN
! EGRESADOS : . <
: 3 : ¢TUS HIJOS ESTAN MEJOR
: ESTANMEJOR : ® ppEpARADOS QUE TU?
' PREPARADOS :
QUE HACE 10 : .
ANos. | 291%
5.8% 5.5%
Sl NO IGUAL

¢LOS RECIEN EGRESADOS ESTAN MEJOR
PREPARADOS QUE HACE 10 ANOS?

64.4% 25.7%

9.9%

IGUAL

Merca20

CONCIENCIA ECOLOGICA

¢HAS PENSADO EN REALIZAR
ALGUNA ACCION PARA REDUCIR
EL CONSUMO DE GASOLINA?

56-59% 26.2%

17.0%

NO TENGO COCHE

ES LA REGION DONDE MENOS

CONSUMIDORES ESTAN DISPUESTOS

A REALIZAR ACCIONES PARA
REDUCIR EL CONSUMO
DE GASOLINA.

;QUE TIPO DE ACCION PIENSAS
REALIZAR PARA REDUCIR EL
CONSUMO DE GASOLINA?

CAMBIAR COCHE

QUE USE 34'9%

MENOS GASOLINA
CAMINAR 22_6%
USAR LA BICICLETA 20.0%
USAR TRANSPORTE 14.0%
NINGUNA 2 5.3%




é RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO )

¢QUE ACCIONES REALIZAS PARA AYUDAR AL MEDIO AMBIENTE?

79% 49.6% 42% 41% 28.2% 17.1% 16.4%
USO FOCOS REDUCIR DESENCHUFO ~ COMPRO MARCAS CONSUMO SEPARO LA BASURA USO LEDS
QUE AHORREN EL CONSUMO MIS APARATOS QUE CUIDEN EL PRODUCTOS EN ORGANICA E
ENERGIA DE AGUA ELECTRICOS MEDIO AMBIENTE RECICLADOS INORGANICA
ECONOMIA DEL HOGAR © ,EN CUALDE LAS SIGUIENTES
,EN CUAL DE LOS SIGUIENTES PRODUCTOS/ AR R kA0
¢ : EN :
SERVICIOS HAS NOTADO UN AUMENTO . GENERAL DURANTE EL 20147
ECONOMICO DURANTE EL 20147 : EL '
. NORESTE | 4L4.6% : 39.6%
cervoos Lz 73% | CeSTE | meewosr  paegius
ETE . LASDOS :
ALIMENTOS BASICOS 72.5% : REGIONES :
. _QUEHA | :
remgsaos euvi  oewwupo BT LA
0 : MEDIDA SU : :
RESTAURANTES 58.0% . 'CONSUMO |
ENTRETENIMIENTO 0 :  DURANTE :
°0.7% . ESTE ANO. :
AN B L e 47.3% : : 36.1% : 34.2%
: ©  RESTAURANTES ~ :  ENTRETENIMIENTO
TELEFONIA MOVIL 39.0% :
: SEGURIDAD
.................................................. e D T I e S IGUIENTES INSTITUCIONES
AUMENTO Y REDUCCION DE GASTO D¢ X
+ - :
: C21.7%  17.2% 14.6%  142% 11.5%
37.4% 27.2% : 38.1% 32.5%  :EMPRESARIOS  IGLESIA MARINA  CRUZROJA DEPORTISTAS
VACACIONES COMIDA  :  ENERGIA  RESTAURANTES ! )
;  ELECTRICA : ¢EN QUE SECTOR TIENES
: : MAS CONFIANZA?
1.8%
: : GOBIERNO\\
36.1%  22.2% | 349%  25.8% :
ROPAY . COLEGIATURAS GASOLINA AGUA 5 29 / %%gégﬁ;g
: L eoioe . CONFIA
INICIATIVA : EN EL
PRIVADA :
: : . GOBIERNO.
30.6% 21.8% 33.1% 24.1% 32.6%/
SALUD GIMNASIOS :  SALIDAS TELEFONIA ONG
NOCTURNAS MOVIL

L Merca20 )




4.49
7.21
6.99
7.57
9.03
14.23

+60
45-59
35-44
25-34
15-24

0-14

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $8,163.05

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

POBLACION
TOTAL
2,925,594

PIRAMIDE POBLACIONAL (%)

5.02
7.71
7.48
7.81
8.88
13.58

MILLENNIALS

CRECIMIENTO PIB 2014: 4.5%

COAHUILA TIENE UN GASTO ANUAL
POR PERSONA DE $47,930.

NSE (%)  Alto

Medio alto
Medio bajo

CONSUMIDORES
ONLINE

15% |

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

15,384 | 3,668

HOGARES CON INTERNET

11.8% 83.3%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

27.9%

' HOGARES CON TV DIGITAL

12.3%

: SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

343,786

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

2,860,116

ESTACIONES PERIODICOS

12%
35.1%

COBERTURA
DE EDUCACION

GRADO PROMEDIO 9.6
DE ESCOLARIDAD /-

74.1% BASICA
14.2% PREESCOLAR
42.1% PRIMARIA
17.8% SECUNDARIA
- 12.6% 4 UShhon
. 9.9% SUPERIOR

USUARIOS DE FACEBOOK

1,460,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014

799,908

: CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA

2 ’ 8 2 4 . 6 (GIGAWATTS-HORA)

© PRODUCCION DE CARNE

304. 1 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

404. 1 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO

4 . 7 MILES DE TONELADAS

CANALES

34 3

ANALOGOS DIGITALES

ES EL ESTADO CON MAYOR NUMERO
DE SANCIONES (250) POR PARTE DE PROFECO.

Merca20




4.53
7.63
7.57
7.98
8.56
13.48

+60
45-59
35-44
25-34
15-24

0-14

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $9,594.64

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

POBLACION
TOTAL
5,013,589

PIRAMIDE POBLACIONAL (%)

5.17
8.03
7.73
8.03
8.43
12.87

MILLENNIALS

CRECIMIENTO PIB 2014: 3.9%

40% DE LA POBLACION ACOSTUMBRA
A LEER PERIODICOS VIA ONLINE.

Merca20

: SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

NSE (%)  Alto 22.2%
Medio alto
Medio bajo 37.3%
Bajo 3.1%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE . DE EDUCACION
14% () SHARERONEDD 1

69.5% BASICA
13.4% PREESCOLAR

38.9% PRIMARIA

2 17.2% SECUNDARIA
: : 0 MEDIA
: MATRIMONIOS VS DIVORCIOS : 12.6% SUPERIOR
26,942 [ ©0 7,537
: 0 11.9% SUPERIOR
' HOGARES CON INTERNET : USUARIOSDEFACEBOOK """"""
46.8% 93.0% : 3200000
BANDA ANCHA ' '
: . : HOGARES FAMILIARES EN 2014
: PERSONAS EN SITUACION :
. DE POBREZA : 1,340,933
0 : L
23.2% i CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
: 1 0.8361 (GIGAWATTS-HORA)
' HOGARES CON TV DIGITAL :
: 21.7% : PRODUCCION DE CARNE

8 7 . 0 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

643,284

987. 1 MILES DE TONELADAS

© USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR : PRODUCCION DE HUEVO

5,343,157 2.8 wiLes e ToNELADAS
ESTACIONES PERIODICOS CANALES
34 8
42 28 1 4 ANALOGOS DIGITALES
EL 51% DE LA POBLACION
OCUPA EL AUTOBUS.




4.51
7.39
7.17
7.72

8.69

+60
45-59
35-44
25-34
15-24

0-14

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $7,983.53

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

POBLACION
TOTAL
3,502,721

PIRAMIDE POBLACIONAL (%)

5.22
7.93
7.70
8.08
8.60
13.17

MILLENNIALS

CRECIMIENTO PIB 2014: 1.7%

ES EL QUINTO ESTADO CON MAYOR

CONSUMO DE CERVEZA.

NSE (%)  Alto 9.7%
Medio alto 24.5%
Medio bajo
Bajo 11.3%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE :  DE EDUCACION
15% | () GIAENENS 9.3

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

18,248 | 2,355

HOGARES CON INTERNET

35.9% 92.8%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

38.4%

' HOGARES CON TV DIGITAL

17.7%

: SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

451,792

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

- 72.1%

BASICA
12.5% PREESCOLAR
41.8% PRIMARIA
17.8% SECUNDARIA
- 12.6% 4 UShhon
: 11.6% SUPERIOR

USUARIOS DE FACEBOOK

1,800,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014

998,653

: CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA

1 ll-, 5 6 3 . 0 (GIGAWATTS-HORA)

© PRODUCCION DE CARNE

2 .4 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

1 4. 2 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO

3,671 ,298 0.2 MILES DE TONELADAS
ESTACIONES PERIODICOS CANALES
35 7
54 | 44 40 ANALGGICOS | DIGITALES
REYNOSA ES LA CIUDAD
MAS POBLADA DEL ESTADO.

Merca20




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

POBLACION TOTAL

15,445,284

NOROESTE

DATOS DEMOGRAFICOS*

GENERO ESTADO CIVIL

e O
/n\ /ﬁ\ o 4 ©
57.5% 28.8% 6.8% 6.9%

5 0 . 7 % 4 9 . 3 % SOLTERO : £a-a00 3 UNION LIBRE : DIVORCIADO

EDAD

® . @ . @ )

' 18-24 : - : 35-44 : 45-54 : 55-64
' ‘ ANOS : : ANOS : ANOS : M ANOS
n 32.0% “ : 16.6% 10.2% 'l 2.8%

*ESTOS DATOS CORRESPONDEN A LOS RESULTADOS DE LA ENCUESTA REALIZADA POR EL DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION DE MERCA2.0




OCUPACION

TRABAJO TIEMPO
COMPLETO

16.2%

TRABAJO Y ESTUDIO

11.6%

FEELANCE

11.1%

ESTUDIO

6.4%

TRABAJO MEDIO
TIEMPO

1.4%

NO TRABAJO
Y NO ESTUDIO

07%

ME DEDICO AL HOGAR :

36.1%

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

NOROESTE

EDUCACION Y OPORTUNIDADES DE TRABAJO

§ QUE EN OTROS

PREPARACION ACADEMICA

64.4%

ESTA PEOR

25.5%

ESTA IGUAL
QUE EN OTROS
PAISES

10.2%

ESTA MEJOR
QUE EN OTROS

PAISES PAISES

HIJOS
1 2A3 4A5
- -
™ .
11.4% 21.2% 2.6%
MAS DE 5 0
0.9% 63.8%
:  ;TUS HIJOS TENDRAN
: MEJORES OPORTUNIDADES
:  DETRABAJOQUETU?
36.1%
ES LA REGION
. QUE EN MAYOR : 6.9%  6.6%
:  MEDIDA
PIENSA QUE si NO IGUAL
. ELFUTURO |
R R MEioR | ¢TUS HIJOS ESTAN MEJOR

PREPARADOS QUE TU?

28.1%

7.6% 7.1%

¢LOS RECIEN EGRESADOS ESTAN MEJOR
PREPARADOS QUE HACE 10 ANOS?

5 50.7% 38.4%
\ si NO

11.0%

IGUAL

Merca20

CONCIENCIA ECOLOGICA

¢HAS PENSADO EN REALIZAR
ALGUNA ACCION PARA REDUCIR
EL CONSUMO DE GASOLINA?

66-5:5% 18.4%

15.2%

NO TENGO COCHE

AL SER LA REGION DE LA ENCUESTA

DONDE SE CONCENTRA EL MAYOR
NUMERO DE AUTOS, SON MAS LAS
PERSONAS QUE HAN PENSADO EN

REALIZAR ACCIONES PARA REDUCIR

EL CONSUMO DE GASOLINA.

;QUE TIPO DE ACCION PIENSAS
REALIZAR PARA REDUCIR EL
CONSUMO DE GASOLINA?

SRR A 431%
USAR LA BICICLETA 24.2%
NINGUNA 209%

CAMINAR 20.2%

USAR TRANPSUPé)LRI'CI'S 18.3%




( RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO )
NOROESTE

¢QUE ACCIONES REALIZAS PARA AYUDAR AL MEDIO AMBIENTE?

O\ N (T (o) (a) (*

52.9% 45.4% 37.5% 24.2% 21.7% 20.5%
USO FOCOS REDUCIR DESENCHUFO  COMPRO MARCAS CONSUMO SEPARO LA BASURA USO LEDS
QUE AHORREN EL CONSUMO MIS APARATOS QUE CUIDEN EL PRODUCTOS EN ORGANICA E
ENERGIA DE AGUA ELECTRICOS MEDIO AMBIENTE RECICLADOS INORGANICA
ECONOMIA DEL HOGAR ¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES

CATEGORIAS HAS REDUCIDO

; EN CUAL DE LOS SIGUIENTES PRODUCTOS/ ES UNA DE :
1A :
SERVICIOS HAS NOTADO UN AUMENTO LAS REGIO- : B AR D/ COMPRA
ECONOMICO DURANTE EL 20147 NES QUE HA :
: REDUCIDO : g4 99, : 46.1%
SERVICIOS (LUZ : ENMAYOR : gerrescosy . RESTAURANTES
AGUA, ETC) 75.9%: MEDIDAEL : BEBIDAS :
: PRESU- : ) :
ALIMENTOS BASICOS 75.5% : PUESTO DEL : : \¢
REFRESCOS Y : HOGAR PARA : ' 7
64.8% REFRESCOS, : _
BEBIDAS 0 BEBIDAS, | e
RESTAURANTES 61.1% SALIDAS A : . K
RESTAU- R Sl
ENTRETENIMIENTO RANTES Y DE : :
ENTRETEN- : :
PAN'B%TSFCAESS' IMIENTO : 45.3% : 43.2%
: : ENTRETENIMIENTO :PAN, BOTANAS, DULCES
TELEFONIA MOVIL :
: SEGURIDAD

AUMENTO Y REDUCCION DE GASTO
EN LOS PROXIMOS 6 MESES
n

H m X

¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES INSTITUCIONES
TIENES MAS CONFIANZA?

0000®

23.6% 18.6% 121% 11.8% 9.9%
45.7% 32.9% 47.5% 30.6%  :EMPRESARIOS CRUZROJA  IGLESIA MARINA  DEPORTISTAS
ROPA Y GIMNASIOS ENERGIA  RESTAURANTES )
CALZADO ELECTRICA (EN QUE SECTOR TIENES
MAS CONFIANZA?
;—15 Q\¢ Eﬂ 3.5%
/7 GOBIERNO : 6
37.8% 31.0% 45.0% 30.0% : DECADA 10
VACACIONES COMIDA GASOLINA TEhE(,)F\ICIJEiA 750 61.2% ;FEI}\ISEouﬁg
MEDIOS INICIATIVA : CONFIANZA
= PRIVADA : ENLA
8 ¢ INICIATIVA
: PRIVADA.
36.6% 26.8% 38. 4% 27.3% 27.8%
SALUD PAGO DE SALIDAS AGUA ONG
TARJETAS NOCTURNAS
Merca20




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

BAJA CALIFORNIA SUR

NOROESTE

POBLACION
TOTAL
741,037

" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

+60
45-59
35-44 7.47
8.92 25-34 8.60
9.05 15-24 8.75
14.27 0-14 13.60

MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $7,616.74

CRECIMIENTO PIB 2014: 5.2%

90% DE LA POBLACION ACOSTUMBRA VER TELEVISION,
EL 40% VE NOTICIEROS.

eeeeeeeeeeeeeee

Meérca20

NSE (%) Alto 16.8
Medio alto 27.2
Medio bajo 46.1
Bajo 9.9
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE :  DE EDUCACION
20% | @ SHSINEN 9.6

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

02,856 | @ 744

' HOGARES CON INTERNET

. 2 507% © 91.9%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. @E 30.1%

: HOGARES CON TV DIGITAL

. @ 18.8%

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

. e 118,585

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

| & 866,326

: ESTACIONES PERIODICOS
F.M. |AM.
21 |13 7

- 70.2%
: 13.0%
40.1%
L 17.1%
- 12.6%

(] BAsica

£=) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

: USUARIOS DE FACEBOOK

: £400,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014

: fivé 208,230

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
’ 2,428.5 coawarrsora)

: PRODUCCION DE CARNE

v 2 7 2 6 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

E 374.5 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO
0‘0 6.3 ies oe ToneLADAS

CANALES
N
CE19 J 3
ANALOGOS | DIGITALES

EL 80% DE LA POBLACION TIENE
PROBLEMAS DE SOBREPESO.




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

BAJA CALIFORNIA

NOROESTE

POBLACION
TOTAL
3,432,944

13.16 ‘ 23.2%

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $8,026.82

CRECIMIENTO PIB 2014: 2.8%

EL 97% DE LOS ESTUDIANTES CUENTAN
CON ALGUN SMARTPHONE.

eeeeeeeeeeeeeeeee

Meérca20 y

HOGARES CON INTERNET

: PERSONAS EN SITUACION

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

. B 536,338

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

. & 3,032,508

NSE (%)  Alto 17.3%
Medio alto 32.7%
Medio bajo 46.8%
Bajo 3.1%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE DE EDUCACION

: GRADO PROMEDIO
15% : @ SRR 9.4

73.0% [L] BAsica
85% 11.4% %5 PREESCOLAR
: o | 42.5% S erivaria
? 19.1% f& secunparia
© MATRIMONIOS V'S DIVORCIOS L 12.6% MEDIA
. (017,535 | @ 3,294
: : 10.6% TH SUPERIOR

: USUARIOS DE FACEBOOK

. £2,400,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014

ik 981,570

2 46.6% © 92.8%

BANDA ANCHA

: DE POBREZA
N 0 : S
E 302 A] CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
: : ’ 9,426.2 ciorwarrs-orn
HOGARES CON TV DIGITAL
* PRODUCCION DE CARNE

.53. 90.1 wLes oe ToneLADAS
PRODUCCION DE LECHE

: 158.3 s o ToneLaoes
PRODUCCION DE HUEVO

0‘6 25.7 wies e TonELADAS

ESTACIONES PERIODICOS CANALES

N
FM. |AM. CB14 | 37
42 34 8 ANALOGOS DIGITALES

EN EL ESTADO HA DISMINUIDO UN 20%
EL CONSUMO EN RESTAURANTES.




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

CHIHUAHUA

NOROESTE

POBLACION
TOTAL
3,673,342

3
o I3
ol
ol|m
— | O
© |
- | -

" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

436 Bl +60
733 I 45-59
696 I 35-44
7.35 25-34
8.76 15-24 8.80

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $7,621.32

CRECIMIENTO PIB 2014: 3.8%

EL 47.2% DE LA POBLACION PREFIERE
AUTOMEDICARSE QUE ACUDIR AL MEDICO.

eeeeeeeeeeeeeeeee

Meérca20

13.85 :

NSE (%)  Alto
Medio alto
Medio bajo
Bajo
CONSUMIDORES
ONLINE :
12%

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

- (018,728 | @ 6,203

HOGARES CON INTERNET

2 402% © 97.4%

BANDA ANCHA
PERSONAS EN SITUACION
. DE POBREZA
. & 35.3%
: HOGARES CON TV DIGITAL
% 21.2%
SLECRIPCIONES DE TV DE PAGA
! BE 412,838
USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR
' & 3,144,519
: ESTACIONES PERIODICOS
F.M. |AM.
16 | 10 13

- 72.7%
: 12.3%
42.2%
L 18.2%
- 12.6%
' 10.9%

13.8%
37.2%
41.5%

COBERTURA
DE EDUCACION

‘ GRADO PROMEDIO 9
DE ESCOLARIDAD

(] BAsica

£=) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

: USUARIOS DE FACEBOOK

: 1,620,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014
ik 981,570

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
’ 2,059.3 (GIGAWATTS-HORA)
PRODUCCION DE CARNE

v 81 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

4 2 .4 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO
0‘0 0.4 wiies oe ToneLADAS

CANALES
A4
B 36 ] 2
ANALOGOS DIGITALES

14% DEL GASTO DEL HOGAR
SE DESTINA AL TRANSPORTE.




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

DURANGO

NOROESTE

POBLACION
TOTAL
1,746,805

" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

+60
45-59
35-44
25-34
15-24

0-14

9.38

14.88

MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $6,399.09

ESTACIONES PERIODICOS CANALES
CRECIMIENTO PIB 2014: 1.8% F.M. |A.M. (812 L] 4
21 1 5 1 0 ANALOGOS DIGITALES
DATOS
EL GASTO ANUAL POR FAMILIA DURANGO SE CONVIRTI(),EN LA CUARTA CIUDAD DEL
ES DE $122,856 AL ANO. PAIS EN GENERAR ENERGIA ELECTRICA DE LA BASURA.
Meérca20

NSE (%) Alto 6.6%
Medio alto 21%
Medio bajo 60.2%
Bajo 12.2%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE :  DE EDUCACION
18% @ SN0 8 8

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

- (09,674

& 1,613

' HOGARES CON INTERNET

-2 224% © 81.2%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. @E 50.1%

: HOGARES CON TV DIGITAL

14.18 © @12.1%

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

. e 137,085

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

. & 1,047,525

| 74.3%
:13.1%
- 42.8%
L 18.4%
- 12.6%

(] BAsica

£=) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

: USUARIOS DE FACEBOOK

: £660,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014

: fik 452,304

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
’ 1 ,2584 (GIGAWATTS-HORA)

: PRODUCCION DE CARNE

v 484 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

3 8. 2 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO
0‘0 4.2 vies oe ToneLADAS




NOROESTE

POBLACION
TOTAL
2,958,691

Lo
o~
—
~O
~
—

" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

+60
45-59
35-44
25-34
15-24

0-14

8.95
13.36

13.95

MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $6,270.44

CRECIMIENTO PIB 2014: 2.0%

EL CONSUMO DE GASOLINA EN CULIACAN
HA DISMINUIDO UN 6.62%.

eeeeeeeeeeeeeeeee

L Meérca20

( RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

SINALOA

NSE (%)  Alto
Medio alto
Medio bajo
Bajo
CONSUMIDORES
ONLINE

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

(17,088 | @ 3,761

' HOGARES CON INTERNET

- 2 343% © 93.2%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. BE 36.3%

: HOGARES CON TV DIGITAL

. @ 20.5%

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

. B 359,680

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

& 2,924,750

ESTACIONES PERIODICOS
F.M. |AM.
47 | 37 10

16% |
63.5%
:11.8%
35.8%
© 16.0%
- 12.6%
' 10.4%

12.3%
241%
50.9%

COBERTURA
DE EDUCACION

‘ GRADO PROMEDIO 9.3
DE ESCOLARIDAD

(] BAsica

£=) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

: USUARIOS DE FACEBOOK

1 £1,133,160

HOGARES FAMILIARES EN 2014

: fisk 786,101

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
’ 1 0,455-7(G|GAWATTS»HORA)

: PRODUCCION DE CARNE

v 1 668 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

E 1 ,374.9 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO
an 63.5 MILES DE TONELADAS

CANALES
A4
CB16 ]9
ANALOGOS DIGITALES

EL 25% DEL GASTO DEL HOGAR SE DESTINA
A ALIMENTOS Y BEBIDAS




NOROESTE

POBLACION
TOTAL
2,892,464

™
3
=2
os
3
3
-

" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

+60 [ 5.00
45-59 | 7.71
35-44 [ 716
25-34 7.70
15-24 8.69
14.29 0-14 [ 13.61
MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $7,138.81

CRECIMIENTO PIB 2014: 3.0%

EL 46% DE LA POBLACION DESCARGA
MUSICA VIA INTERNET.

eeeeeeeeeeeeeeeee

L Meérca20

( RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

SONORA

NSE (%)  Alto
Medio alto
Medio bajo
Bajo
CONSUMIDORES
ONLINE :
11%

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

. (014,505 | € 3,018

' HOGARES CON INTERNET

2 47.0% © 89.9%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. E 29.1%

: HOGARES CON TV DIGITAL

L 16.7%

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

. B 383,755

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

& 2,611,954

- 69.7%
C11.7%
- 40.2%
L 17.9%
- 12.6%
11.7%

12.6%
34.3%
43.2%

COBERTURA
DE EDUCACION

‘ GRADO PROMEDIO 9.6
DE ESCOLARIDAD

(] BAsica

£=) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

: USUARIOS DE FACEBOOK

: £1,260,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014
 fik 790,924

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
’ 1,7356 (GIGAWATTS-HORA)

: PRODUCCION DE CARNE

v 267 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

3 5 . 3 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO
0‘0 1.2 miLes oe ToneLADAS

ESTACIONES PERIODICOS CANALES
F.M. |AM. P88 J5
83 53 21 ANALOGOS DIGITALES
EL 26% DE LA
POBLACION LEE PERIODICOS.




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

POBLACION TOTAL /

™#14,314,043

OCCIDENTE

DATOS DEMOGRAFICOS*

GENERO ESTADO CIVIL

e O
/ﬂ\/ﬁ\ o 4 9
§ 64.2% 5 26.8% 5 7.8% 5 1.1%

4 2 : 2 % 5 7 .8 % SOLTERO : CASADO ©  UNIONLIBRE  :  DIVORCIADO

EDAD
® . @ . @
' 18-24 : - : 35-44 : 45-54
' ‘ANOS : : ANOS : ANOS
35% § 15% 7%

*ESTOS DATOS CORRESPONDEN A LOS RESULTADOS DE LA ENCUESTA REALIZADA POR EL DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION DE MERCA2.0

mercadotecnia medios 2 O




OCUPACION

D

TRABAJO TIEMPO
COMPLETO

o

14.0

X ¢

TRABAJO Y ESTUDIO

\
<

13.1%

ESTUDIO

my

11.0%

TRABAJO MEDIO
TIEMPO

?

b=
10.5%
FEELANCE
|

1.0%

ME DEDICO AL HOGAR

0.7%

NO TRABAJO
Y NO ESTUDIO

. ESTAN MEJOR |
. PREPARADOS. : ¢

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

OCCIDENTE

EDUCACION Y OPORTUNIDADES DE TRABAJO

HIJOS
4AB

) o 0 o
nonnn
4

o
—
X
o

¢TUS HIJOS TENDRAN

: MEJORES OPORTUNIDADES

DE TRABAJO QUE TU?

28.2%

8.7% 8%

IGUAL

ES LA REGION :
QUE MENOS
DE ACUERDO : NSNS [0
ESTA EN QUE si

SUS HIJOS

;TUS HIJOS ESTAN MEJOR
PREPARADOS QUE TU?

10.4%

15.7%

¢LOS RECIEN EGRESADOS ESTAN MEJOR

PREPARADOS QUE HACE 10 ANOS?
5 56.3% 29.1%
\ si NO

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa 20

14.6%

IGUAL

PREPARACION ACADEMICA

@ # =

72.8% 204% 6.8%
:  ESTAPEOR ESTA IGUAL ESTA MEJOR
{ QUEENOTROS QUEENOTROS QUEEN OTROS
: PAISES PAISES PAISES

CONCIENCIA ECOLOGICA

¢HAS PENSADO EN REALIZAR
ALGUNA ACCION PARA REDUCIR
EL CONSUMO DE GASOLINA?

53-9,2% 18.5%

28.3%

NO TENGO COCHE

93.2%

PIENSA REALIZAR ALGUNA ACCION
PARA REDUCIR EL CONSUMO
DE GASOLINA

;QUE TIPO DE ACCION PIENSAS
REALIZAR PARA REDUCIR EL
CONSUMO DE GASOLINA?

USAR LA BICICLETA CM) 330%

USAR TRANPSUPBOLRI’('I:'S a 32.3%
Y . 8
CAMBIAR COCHE
0
o UV B 26.3%

CAMINAR i— 237%
NINGUNA ’R 21.7%




( RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO )
OCCIDENTE

¢QUE ACCIONES REALIZAS PARA AYUDAR AL MEDIO AMBIENTE?

A M MGG (G

52.9% 35.1% 30.4% 24.2% 17.4%
USO FOCOS REDUCIR DESENCHUFO COMPRO MARCAS ~ SEPARO LA BASURA CONSUMO USO LEDS
QUE AHORREN EL CONSUMO MIS APARATOS QUE CUIDEN EL EN ORGANICA E PRODUCTOS
ENERGIA DE AGUA ELECTRICOS MEDIO AMBIENTE INORGANICA RECICLADOS
ECONOMIA DEL HOGAR . ¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES
(EN CUAL DE LOS SIGUIENTES PRODUCTOS/ CA-EELGCOOR[\@%JHé/s(:%EADpUR(XDO
SERVICIOS HAS NOTADO UN AUMENTO DURANTE EL 20142
ECONOMICO DURANTE EL 20147 : :
: 41 % : 50.7% 36.4%
ALIMENTOS BASICOS 81.0% DE LOS CON- SEEFDEESCOSY PAN, B%TSFC"I\ESS;
SERVICIOS (LUZ, : SUMIDORES : §
AGUA, ETC.) 65.7% : PIENSA : :
REFRESCOS Y : REDUCIRSU : '
62.1% i CONSUMO -
BEBIDAS 0 . DEENERGIA | e
: ELECTRICAEN : :
RESTAURANTES . ELHOGAR. | ,\¢ § Q
ENTRETENIMIENTO : : :
: 363%  35.9%
: RESTAURANTES : TELEFONIA MOVIL
MEDICAMENTOS :
: SEGURIDAD
.................................................. o D TR T | e S lGUIENTES INSTITUCIONES
AUMENTO Y REDUCCION DE GASTO N X

N’l\ +H+ “@3@@@

18.5% 183% 15.1% 129% 12.5%

36.8% 28.5% : 41.0% 28.9% CRUZROJA  MARINA  EMPRESARIOS EJERCITO DEPORTISTAS
ROPA Y GIMNASIOS :  ENERGIA AGUA : )
CALZADO | ELECTRICA . (EN QUE SECTOR TIENES

MAS CONFIANZA?
1.2%

GOBIERNO

g X W

33.1% 28.1% | 32.3% 285%

VACACIONES COMIDA i  GASOLINA SALIDAS .
: NOCTURNAS :  8.3%

3

: DE CADA 10

: . 60.2% . PERSONAS
: ” i MEDIOS INICIATIVA : CONFIAN EN
Q@ 9 B\ Q UNA ONG.
32.6% 26.1% 32.0% 25.6% 30.4%
SALUD PAGO DE : RESTAURANTES TELE,FONliA ONG
TARGETAS : MOVIL !

L Merca20 y




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

COLIMA

OCCIDENTE

POBLACION
TOTAL
710,982

71.4% [L] BAsica
% 12.5% %5 PREESCOLAR
® ® 42.2% P4 PRIMARIA
................................................................................... /“\ 8% [ secvomm
J" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) © MATRIMONIOS VS DIVORCIOS 12.6% N DERIOR
: (03,388 | @ 658 §
+60 : © 11.2% T8 SUPERIOR
HOGARES CON INTERNET USUARIOSDE FACEBOOK """"""
45-59 7.68 L 2321% © 92.8%
: BANDA ANCHA ~ : f 360,000
35-44 : CONAS EN SITUACIS © HOGARES FAMILIARES EN 2014
25-34 8.49 DE poBREZA OO - ik 203,364
. ME 34.4% : CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
9.00 15-24 8.83 : :
HOGARES CON TV DIGITAL ’ 2,91 8.6 (GIGAWATTS-HORA)
13.53 0-14 13.17 M 141% : PRODUCCION DE CARNE
MILLENNIALS v 349.1 MILES DE TONELADAS
................................................................................... SU»SCRIPCIONES DE TV DE PAGA PRODUCCION DE LECHE
S e 97,282 :
t : E 1 ,042.4 MILES DE TONELADAS
E/ILI;IIE\II:SEL)J%E'RS7M1EODI:%9 © USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR © PRODUCCIGN DE HUEVO
LT | & 758,160 L 0% 73 Tuesceroneuaons
| ESTACIONES PERIODICOS 5 CANALES
@ CRECIMIENTO PIB 2014: 2.1% F.M. |AM. CB13 LJ5
53 | 54 7 ANALOGOS | DIGITALES
DATOS
EL 36% USA EL INTERNET LA POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA
MAS DE 3 HORAS. ES DE 353,105 PERSONAS.
Mérca20

NSE (%)  Alto
Medio alto
Medio bajo
Bajo
CONSUMIDORES
ONLINE

16% |

14.7%;
17.1%
65.3%

COBERTURA
DE EDUCACION

‘ GRADO PROMEDIO 9.2
DE ESCOLARIDAD /-




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

JALISCO

OCCIDENTE

POBLACION
TOTAL
7,838,010

+60
45-59
35-44
25-34
15-24

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $7,737.49

' HOGARES CON INTERNET

- 2 36.4% © 84.0%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. BE 39.8%

: HOGARES CON TV DIGITAL

. 19.8%

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

. B 906,402

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

& 7,441,675

NSE (%) Alto 9.8%
Medio alto 35.9%
Medio bajo 50.4%
Bajo 3.9%
CONSUMIDORES COBERTURA
: ONLINE . DE EDUCACION
10% : @ SEescoianioas 9
74.8% [ BAsica
90% 13.9% %5 PREESCOLAR
S ° 43.1% 4 PRIMARIA
: In\ lk 17.9% f& secunparia
MATRIMONIOS VS DIVORCIOS 12.6% N DERIOR
© (039,127 | € 4,283
: 9.3% 1™ SUPERIOR

: USUARIOS DE FACEBOOK

: £3,800,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014
b 2,023,944

© CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA

: 410,506.0 s o

© PRODUCCION DE CARNE
§ v 345.9 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

E 7 50. 7 MILES DE TONELADAS

{ PRODUCCION DE HUEVO
an 88. 5 MILES DE TONELADAS

ESTACIONES PERIODICOS CANALES
CRECIMIENTO PIB 2014: 2.9% FM.|AM. 520 | CJ 8
56 42 21 ANALOGOS DIGITALES
DATOS
EL 51.8% DE LA POBLACION SOLO EL 20% DE LA POBLACION CUENTA
ES USUARIA DE INTERNET. CON UN RADIO EN SU HOGAR.
Merca20 y




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

MICHOACAN

OCCIDENTE

POBLACION
TOTAL
4,563,849

J" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

+60
45-59
35-44
25-34
15-24

0-14

9.24
14.80

9.55
14.15

MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $7,356.79

CRECIMIENTO PIB 2014: 2.8%

eeeeeeeeeeeeeeeee

Meérca20

NSE (%) Alto 2.3%
Medio alto 14.4%
Medio bajo 57.8%
Bajo 25.6%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE :  DE EDUCACION
19% @ SR 7 6

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

: (026,833 | @ 3,586

' HOGARES CON INTERNET

2 19.3% © 80.4%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. BE 54.4%

: HOGARES CON TV DIGITAL

. 10.3%

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

| BE 419,423

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

- & 3478193

ESTACIONES PERIODICOS
F.M. |AM.
51 | 40 24

. 75.0%
 14.5%
42.5%
. 18.0%
- 12.6%

(] BAsica

£=) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

: USUARIOS DE FACEBOOK

- 1,540,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014

ik 1,182,759

: CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA

’ 2,7794 (GIGAWATTS-HORA)
PRODUCCION DE CARNE
.53. 79.6 vies v ToneLaDAs

: PRODUCCION DE LECHE

9 0 . 0 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO
0‘0 Q.1 wiLes oE TonELADAS

CANALES
A4
534 J 4
ANALOGOS | DIGITALES

LA POBLACION ECONOMICAMENTE
ACTIVA ASCENDIO A 1,936,478




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

NAYARIT

OCCIDENTE

POBLACION
TOTAL
1,201,202

J" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

+60
45-59
35-44
25-34 8.05
8.92 15-24 8.88
14.67 0-14 13.97

MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $6,474.03

CRECIMIENTO PIB 2014: 1.9%

EL 61% DE LA POBLACION RECURRE AL
AMBULANTAJE PARA REALIZAR SUS COMPRAS.

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

Meérca20 y

: HOGARES CON INTERNET

. % 31.6% © 85.7%

. 11.1%

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

BE 117,434

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

NSE (%)  Alto 4.5%
Medio alto 18.5%
Medio bajo 66.2%
Bajo 10.8%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE DE EDUCACION

25% | @ SN0 8.8
§ 66.4% [L] sAsica
12.8% £5 PReEscoLAR

| 37.4% 3¢ prmana

16.2% [ secunoaria

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS 12.6% SUPERIOR
(06,112 | € 1,080
: 8.4% 1™ SUPERIOR

: USUARIOS DE FACEBOOK

: £500,000

BANDA ANCHA
. : HOGARES FAMILIARES EN 2014
. PERSONAS EN SITUACION e e
! DE POBREZA : Fih 328,251
N 0 : S
E 47 '6 A) CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
: : ’ 3,663.0 cioawarrs-rorm
. HOGARES CON TV DIGITAL

* PRODUCCION DE CARNE

53 1 09. 7 MILES DE TONELADAS
: PRODUCCION DE LECHE
E 427.7MH_ES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO

| & 864,729 L 0% 4.2 s ot oveLaons
: ESTACIONES PERIODICOS - CANALES
FM. [AM. CB10 2
19 18 20 ANALOGOS DIGITALES

EL CONSUMO DE FRUTAS Y VERDURAS HA
DISMINUIDO UN 30%.




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

POBLACION TOTAL

1#18,220,803

ORIENTE

DATOS DEMOGRAFICOS*

GENERO ESTADO CIVIL

e O
/ﬂ\/ﬁ\ o 4 9
§ 65.8% 5 24.3% 5 7.5% 5 2.5%

48 . 9 % 5 1 : 2 % SOLTERO : CASADO ©  UNIONLIBRE  :  DIVORCIADO

EDAD
® . @ . @ )
' 18-24 : - : 35-44 : 45-54 : 55-64
' ‘ ANOS : : ANOS : ANOS : M ANOS
43.4% . : 143% 6.2% 3.3%

*ESTOS DATOS CORRESPONDEN A LOS RESULTADOS DE LA ENCUESTA REALIZADA POR EL DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION DE MERCA2.0

mercadotecia medios 2 O




OCUPACION

44.0%

TRABAJO TIEMPO
COMPLETO

23.7%

ESTUDIO

16.4%

7.5%

FEELANCE

6.2%

TRABAJO MEDIO
TIEMPO

1.5%

NO TRABAJO
Y NO ESTUDIO

0.9%

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

TRABAJO Y ESTUDIO :

HIJOS
1 2A3 4LAS
- -
14.4% 12.7% 0.9%
MAS DE 5 0
0.0% 72.1%
:  ;TUS HIJOS TENDRAN
: MEJORES OPORTUNIDADES :
: DE TRABAJO QUE TU? :
26.6%
84% 719
. 52.1% : -
:  AFIRMO QUE :
LOS RECIEN : si IGUAL NO
EGRESADOS
ESTAN MEJOR : ,
PREPARADOS : ¢TUS HIJOS ESTAN MEJOR
QUE HACE 10 : PREPARADOS QUE TU?
ANOS.

ORIENTE

EDUCACION Y OPORTUNIDADES DE TRABAJO

21.5%

¢LOS RECIEN EGRESADOS ESTAN MEJOR
PREPARADOS QUE HACE 10 ANOS?

5 52.1% 30.7%
\ si NO

ME DEDICO AL HOGAR :

17.1%

IGUAL

Merca20

§ QUE EN OTROS

PREPARACION ACADEMICA

75.2%

ESTA PEOR

20.3%

ESTA IGUAL
QUE EN OTROS
PAISES

4.5%

ESTA MEJOR
QUE EN OTROS

PAISES PAISES

CONCIENCIA ECOLOGICA

¢HAS PENSADO EN REALIZAR
ALGUNA ACCION PARA REDUCIR
EL CONSUMO DE GASOLINA?

49-;5% 17.3%

33.3%

NO TENGO COCHE

EN EL ORIENTE, TLAXCALA
ES LA REGION DONDE SE
CONCENTRA EL MAYOR NUMERO
DE PERSONAS SIN AUTO.

40%

;QUE TIPO DE ACCION PIENSAS
REALIZAR PARA REDUCIR EL
CONSUMO DE GASOLINA?

0
USAR TRANPSUPéJLRI('I:'g 35.5%
USAR LA BICICLETA 265%
CAMINAR 262%

CAMBIAR COCHE

0
MENOS Ggch)LLljSE 258 A)
NINGUNA 1 4.9%




( RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO )

¢QUE ACCIONES REALIZAS PARA AYUDAR AL MEDIO AMBIENTE?

i\ (& () (: .

50.1% 33.6% 32.7% 19.9% 15.6%
US0 FOCOS REDUCIR DESENCHUFO ~ SEPARO LA BASURA COMPRO MARCAS CONSUMO USO LEDS
QUE AHORREN EL CONSUMO MIS APARATOS ENORGANICAE  QUE CUIDEN EL PRODUCTOS
ENERGIA DE AGUA ELECTRICOS INORGANICA MEDIO AMBIENTE RECICLADOS
ECONOMIA DEL HOGAR ¢EN CUALDE LAS SIGUIENTES

¢EN CUAL DE LOS SIGUIENTES PRODUCTOS/

CATEGORIAS HAS REDUCIDO

EL CONSUMQO/COMPRA
SERVICIOS HAS NOTADO UN AUMENTO DURANTE EL 20147?
ECONOMICO DURANTE EL 20147 TLAXCALAES :
: LAENTIDAD : 52.9% : 49.5%
i :  DONDE HAN : :
ALIMENTOS BASICOS 74.7% SA%RIFICADO § REFRESCOS Y § ENTRETENIMIENTO
SERVICIOS (LUZ, i ENMAYOR : '
AGUA, ETC) 71.4% : MEDIDALOS : :
: SERVICIOS DE ' : ‘1
e BEBIDAS 65.3% TELEFONIA | I,
MOVIL. :
RESTAURANTES :
(1) 4 :
PAN, BOTANAS, 3 5 A) : j
DULCES : :
ENTRETENIMIENTO D 47.2% : 36.4%
© RESTAURANTES  :PAN, BOTANAS, DULCES

MEDICAMENTOS

AUMENTO Y REDUCCION DE GASTO
EN LOS PROXIMOS 6 MESES
AYl\

x

. SEGURIDAD

¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES INSTITUCIONES
TIENES MAS CONFIANZA?

00000

21.1% 17.4% 15.6% 12.7% 8.9%
44.5% 27.4% 33.8% 28.1%  :EMPRESARIOS CRUZROJA  MARINA DEPORTISTAS  BOMBEROS
ROPA Y COMIDA SALIDAS ENERGIA )
CALZADO NOCTURNAS ELECTRICA LEN QUE SECTOR TIENES
MAS CONFIANZA?
by U I R
GOBIERNO : 6
28.8%  252%  30.4%  26.3% O EoNAS
VACACIONES  COLEGIATURAS |  GASOLINA TELEFONiA 5 29 50.9% | TIENE MAS
MEDIOS INICIATIVA : COEI::II:RZA
Q& X PRIVADA . INICIATIVA
'lHI' : PRIVADA.
27.7% 209% :  28.7% 32.8%
SALUD GIMNASIOS ~ : RESTAURANTES ONG

cccccccccccccccccc

Meéerca20
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POBLACION
TOTAL
2,842,784

™
B~
57
™
B~
57
—

J" PIRAMIDE POBLACIONAL (%)

+60 5.36
45-59 7.67
35-44 7.34
25-34 8.16
15-24 9.14
14.70 0-14 14.01
MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $7,279.58

CRECIMIENTO PIB 2014: 2.1%

LA TASA DE PARTICIPACION ECONOMICA

DE LAS MUJERES DE 15 Y MAS ANOS CON AL MENOS

UN HIJO ES DE 43.4%.

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

HIDALGO

NSE (%) Alto 4.5%
Medio alto 5.4%
v Medio bajo 62.7%
" Bajo 27.4%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE :  DE EDUCACION
1% 8 ST 8.4

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

- (010,143 [ € 1,916

HOGARES CON INTEBI\IET
. N 7\
© % 18.2% W@ 87.0%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. @ 52.8%

' HOGARES CON TV DIGITAL

. 8.7%

: SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

. € 285,079

© USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

B 2584542

ESTACIONES PERIODICOS
F.M. |AM.
1513 14

- 71.1%
: 13.3%
40.0%
17.8%
- 12.6%

(] BAsica

£=) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

i USUARIOS DE FACEBOOK

: 860,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014
 fik 746,645

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
’ 4,71 50 (GIGAWATTS-HORA)

: PRODUCCION DE CARNE

v 2889 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

E 343.0 MILES DE TONELADAS

{ PRODUCCION DE HUEVO
0‘0 3 . 7 MILES DE TONELADAS

CANALES
N/
CB10 2
ANALOGOS DIGITALES

LA POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA
ES DE 1,178,207 PERSONAS.

Merca20




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO )

PUEBLA

POBLACION
TOTAL
6,131,498

J" PIRAMIDE POBLACIONAL (%)

+60 5.23
45-59 7.20
35-44 6.98
25-34 8.17
15-24 9.67
15.40 0-14 14.75
MILLENNIALS

@ SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $7,734.83
@ CRECIMIENTO PIB 2014: 3.2%

SEGUNDO LUGAR EN CONSUMO DE TABACO
A NIVEL NACIONAL.

021,027/ @ 2,892

: PERSONAS EN SITUACION

' HOGARES CON TV DIGITAL :
. @ 10.9% : PRODUCCION DE CARNE

: SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

NSE (%)  Alto 5.4%
Medio alto 11.6%
v Medio bajo 48.5%
" Bajo 34.6%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE . DE EDUCACION

17% ; @ 5FeocoianioRs. 8-2
L 74.3% (1] sésica
83% 14.1% %5 PREESCOLAR

: /m. C42.9% % PRIMARIA

: : 17.2% [B secunoaria
: : 0 MEDIA

© MATRIMONIOS VS DIVORCIOS : 12.6% MEDIA

10.1% 1™ SUPERIOR

HOGARES CONINTEBI\IET .......................................
. N 7\
D 22.7% W@ 955%

- USUARIOS DE FACEBOOK

. £2,400,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014

BANDA ANCHA

DE POBREZA M 1,540,024
= 64.5% gCONSUMODEENERGfAELECTRICA

’ 4,0346 (GIGAWATTS-HORA)

v 1 1 .3 MILES DE TONELADAS

t»_ 439,822 PRODUCCION DE LECHE

. 4.6 MILES DE TONELADAS

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR PRODUCCION DE HUEVO

Q 4!81 6!767 0‘0 0.6MH_ESDETONELADAS
ESTACIONES PERIODICOS CANALES
FM.|AM. t’a 8 1
33 22 1 8 ANALOGOS DIGITALES

40.3% DE LA POBLACION PREFIERE AUTOMEDICARSE.

Merca20 y




POBLACION
TOTAL
1,260,628

J" PIRAMIDE POBLACIONAL (%)

+60 4.71
45-59 7.21
35-44 7.32
25-34 8.42
15-24 9.39
15.15 0-14 14.55
MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $6,842.49

CRECIMIENTO PIB 2014: 1.9%

EL 75% DE LA POBLACION USA INTERNET.

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

TLAXCALA

: PERSONAS EN SITUACION

. 11.0%

: SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

| g 114,524

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

NSE (%)  Alto 3.9%
Medio alto 5.9%
v Medio bajo 84.3%
" Bajo 5.9%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE DE EDUCACION

GRADO PROMEDIO
1% : @ SRS 9

 74.1% (L] BAsica
89% 13.8% %5 PREESCOLAR
® 41.7% P& PRIMARIA
18.6% [E secunbaria
MATRIMONIOS VS DIVORCIOS 12.6% gEE'E‘,\mR
: (05,750 | € 452
: 7.6% 1™ SUPERIOR
: HOGARES CON INTERNET : USUARIOSDEFACEBOOK """"""
R ® :

BANDA ANCHA
HOGARES FAMILIARES EN 2014

ik 307,863

: DE POBREZA
: 0 : L
E- 579 A) CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
: : ’ 5,774.6 cicawarts-rora
. HOGARES CON TV DIGITAL
: PRODUCCION DE CARNE

v 1 65.4 MILES DE TONELADAS
: PRODUCCION DE LECHE
1 27.4MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO

Q 807v938 an 2.2 MILES DE TONELADAS
ESTACIONES PERIODICOS CANALES
N
F.M.|AM. CE5 o
4 2 4 ANALOGOS DIGITALES

ES EL ESTADO DONDE MAS HABITANTES PREFIEREN
LOS SERVICIOS DE UN YERBERO, CURANDERO,

EMPLEADO DE FARMACIA O AUTOMEDICARSE (52.9%).

Merca20 y




POBLACION
TOTAL
7,985,893

+60 6.08
45-59 8.15
35-44 7.24
25-34 7.90
9.09 15-24 9.09
13.70 0-14 13.14
MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $7,538.17

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

VERACRUZ

NSE (%)  Alto 2.6%
Medio alto 10.6%
v Medio bajo 50.0%
" Bajo 36.8%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE DE EDUCACION

17%

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

- 041,356 | @ 4,605

HOGARES CON INTEBI\IET
. N 7\
D 249% W 94.7%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

BB 52.6%

' HOGARES CON TV DIGITAL

. 10.2%

: SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

. B 766,450

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

. & 6,372,188

W S 7.9
- 74.8%
:12.2%
- 44.0%
- 18.7%
- 12.6%

(] BAsica

£=) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

: USUARIOS DE FACEBOOK

: £2,600,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014
 fih 2,190,045

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
’ 6,001.4 Goawarrs-rorm

: PRODUCCION DE CARNE

v 2 28 5 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

9 3 . 6 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO
0‘0 45.6 MILES DE TONELADAS

ESTACIONES PERIODICOS o CANALES
CRECIMIENTO PIB 2014: 2.1% FM. [AM. 0925 | D9
93 70 60 ANALOGOS DIGITALES
DATOS
i'aggfﬁ’URAEB'-Rﬁﬁ’,gihAcﬁ',\?E"f 33% DE LA POBLACION LEE REVISTAS.
Merca20 )




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

POBLACION TOTAL

746,874,970

SURESTE

DATOS DEMOGRAFICOS*

GENERO ESTADO CIVIL

r*H & 0O fH v

64.9% © 231%  74% i 47%

5 1 . 0 % 49 . 0 % SOLTERO : CASADO ©  UNIONLIBRE  :  DIVORCIADO

EDAD
o . @ @ @ @
' 18-24 : ' 25-34 : 35-44 : 45-54 : 55-64
' ‘ ANOS ' ‘ ANOS ANOS ANOS ANOS
365% 40.2% 15.1% 6.2% 2.0%

*ESTOS DATOS CORRESPONDEN A LOS RESULTADOS DE LA ENCUESTA REALIZADA POR EL DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION DE MERCA2.0




COMPLETO

=)

17.2%

_
o

12.9%

ESTUDIO
L4

7.2%

TIEMPO
w
a

=
6.2%

FEELANCE

0.7%

0.4%

NO TRABAJO
Y NO ESTUDIO

OCUPACION

TRABAJO TIEMPO

TRABAJO Y ESTUDIO

- 26.6%
. AFIRMA QUE .
i SUSHUOS : sI IGUAL NO
. TENDRAN ME- ’
JORES OPOR- : ;TUS HIJOS ESTAN MEJOR
TUNIDADES
DE TRABAJO.

TRABAJO MEDIO

ME DEDICO AL HOGAR

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

SURESTE

EDUCACION Y OPORTUNIDADES DE TRABAJO

HIJOS

. ¢TUS HIJOS TENDRAN
. MEJORES OPORTUNIDADES
. DETRABAJOQUETU?

26.6%

9.2%
6.2%

PREPARADOS QUE TU?

21.4%

:LOS RECIEN EGRESADOS ESTAN~MEJOR
PREPARADOS QUE HACE 10 ANOS?

5 43.7% 36.3% 20.0%
: \ si NO IGUAL

M mercadotecniapublicidadmedios 2 0
el ca ®

PREPARACION ACADEMICA

W # =

709% 213% 7.8%

ESTA PEOR ESTA IGUAL ESTA MEJOR

QUEENOTROS QUEENOTROS QUEEN OTROS

PAISES PAISES PAISES

CONCIENCIA ECOLOGICA

¢HAS PENSADO EN REALIZAR
ALGUNA ACCION PARA REDUCIR
EL CONSUMO DE GASOLINA?

54-9,2% 17.7%

28.1%

NO TENGO COCHE

SOLO EL

17.7%

DE LAS PERSONAS NO HA
PENSADO EN REALIZAR ACCIONES
PARA REDUCIR EL CONSUMO DE
GASOLINA.

;QUE TIPO DE ACCION PIENSAS
REALIZAR PARA REDUCIR EL
CONSUMO DE GASOLINA?

CAMBIAR COCHE
0
wos Sz B 33.9%
USAR LA BICICLETA CM) 27 0%
®
CAMINAR x 22 7%
USAR TRANPSUPé)LRI;I:'g a 29 59,
A

wonn ] 23.6%




( RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO )

¢QUE ACCIONES REALIZAS PARA AYUDAR AL MEDIO AMBIENTE?

(W (> (7 (o) (a) [

53.6% 41.5% 32.8% 25.8% 24.0% 19.1%
USO FOCOS DESENCHUFO REDUCIR COMPRO MARCAS CONSUMO SEPARO LA BASURA USO LEDS
QUE AHORREN MIS APARATOS EL CONSUMO QUE CUIDEN EL PRODUCTOS EN ORGANICA E
ENERGIA ELECTRICOS DE AGUA MEDIO AMBIENTE RECICLADOS INORGANICA
; EN CUAL DE LOS SIGUIENTES PRODUCTOS/ §
1A LAS INDUS- EL CONSUMO/COMPRA
SERVICIOS HAS NOTADO UN AUMENTO TRIAS MAS | DURANTE EL 20142
ECONOMICO DURANTE EL 20147 AFECTADAS |
: : 41.9% : 41.2%
: ENELSUR- : REFRESCOS Y : PAN, BOTANAS
ey (E'-TUCZ)' 77.1%: ESTEESTE : BEBIDAS : " DULCES
T i 2014 SON: : 1 :
ALIMENTOS BASICOS 71.6% REFRESCOS : : j
Y BEBIDAS : ' :
ENTRETENIMIENTO 59.5% (41.9%), PAN, : -
RESTAURANTES BOTANAS © it iteectetceteiteet ettt ettt asenaanann
Y DULCES :
REFRESCOS Y (41.2%) Y l\¢ L\ '
BEBIDAS RESTAURAN- : :
TES (39.6%). : ;
MEDICAMENTOS 396% : 371 %
' RESTAURANTES ENTRETENIMIENTO

PAN, BOTANAS,
DULCES

AUMENTO Y REDUCCION DE GASTO
EN LOS PROXIMOS 6 MESES

00NO®

. SEGURIDAD

¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES INSTITUCIONES
TIENES MAS CONFIANZA?

=~ S %
- 261% 182% 14.1% 13.1% 12.8%
44 1% 31.0% 41.6% 30.9% : |GLESIA EMPRESARIOS CRUZROJA  MARINA  DEPORTISTAS
ROPA Y VACACIONES SALIDAS  RESTAURANTES )
CALZADO NOCTURNAS LEN Q,UE SECTOR TIENES
MAS CONFIANZA? :
4 Q 3.8%
k {HI' m GOBIERNO 58 50/
37.7%  259% | 343%  27.5% ; IQre 70
COMIDA GIMNASIOS ENERGIA TELEFONiA 6% 58.5% . TENER MAS
- CONFIANZA
MEDIOS INICIATIVA : EN LOS
Q& _in Eﬂ @ PRIVADA . EMPRESARIOS.
35.8% 20.5% 33.4% 20.7% 31.7%
SALUD GASOLINA GASOLINA CINE ONG
Merca20 y




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

CAMPECHE

SURESTE

POBLACION
TOTAL
894,136

" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

+60
45-59
35-44
25-34 8.67
15-24 9.22
1414 0-14 13.50
MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $11,621.08

CRECIMIENTO PIB 2014: -1.6%

EL 72% DE LOS CONSUMIDORES MANTIENEN EL
GASTO DEL REFRESCO DE SU PREFERENCIA.

eeeeeeeeeeeeeee

Meérca20

NSE (%)  Alto

CONSUMIDORES
ONLINE

8% :

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

i (O5,267

& 1,138

' HOGARES CON INTERNET

- % 268% © 93.3%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. WE 44.7%

: HOGARES CON TV DIGITAL

. 13.8%

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

L g 121,044

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

. [ 846,888

ESTACIONES PERIODICOS

F.M. |AM.
10| 11 10

Medio alto
Medio bajo

;665%
: 12.5%
38.1%
. 15.9%
- 12.5%

6.4%
9.0%
48.1%

COBERTURA
DE EDUCACION

: ‘ GRADO PROMEDIO 8.8

DE ESCOLARIDAD

(] BAsica

£5) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

: USUARIOS DE FACEBOOK

: £1,480,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014
ik 241,026

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
’ 1 ,81 4.3 (GIGAWATTS-HORA)

: PRODUCCION DE CARNE

v 279 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

E 106.3 MILES DE TONELADAS

{ PRODUCCION DE HUEVO
an 1 .5 MILES DE TONELADAS

CANALES

N

513 J 3
ANALOGOS | DIGITALES

EL 58.8% DE LA POBLACION OCUPADA LABORA
EN EL SECTOR TERCIARIO.




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

QUINTANA ROO

SURESTE

POBLACION
TOTAL
1,529,877

" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

+60

45-59

35-44

25-34 9.42
15-24 9.16
0-14 13.95

MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $6,436.31

CRECIMIENTO PIB 2014: 4.4%

20% DE LA POBLACION ACOSTUMBRA
LEER REVISTAS.

cccccccccccccccccc

Meérca20

NSE (%)  Alto 10.6%
Medio alto 10.0%
Medio bajo 64.3%
Bajo 15.1%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE DE EDUCACION

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

- (09,180

| & 1,027

' HOGARES CON INTERNET

- % 42.6% © 85.6%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. B 38.8%

: HOGARES CON TV DIGITAL

L 17.4%

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

| e 246,891

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

. & 1,500,285

ESTACIONES PERIODICOS
F.M. |AM.
16 112 12

14%
73.2%
: 12.8%
43.1%
L 17.2%
- 12.6%

‘ GRADO PROMEDIO g
DE ESCOLARIDAD 7 -
(] BAsica

£5) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

i USUARIOS DE FACEBOOK

: 860,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014

: fish 436,700

© CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA

L 410,870.7 somrrs o

© PRODUCCION DE CARNE
§ v 662 . 7 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

709. 1 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO
an 1 5.8 MILES DE TONELADAS

CANALES
A4
CB16 A
ANALOGOS DIGITALES

31% DE LA POBLACION DEDICA MAS
DE 2 HORAS AL USO DE INTERNET.




SURESTE

POBLACION
TOTAL
2,359,444

™
)
=)
o
NG}
—
—

" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

+60
45-59
35-44
25-34
15-24

0-14

9.30
13.96

14.63

MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $7,701.77

CRECIMIENTO PIB 2014: 2.1%

LA PRINCIPAL ACTIVIDAD EN EL ESTADO ES LA

MINERIA, REPRESENTA UN 60% DEL PIB DEL ESTADO.

cccccccccccccccccc

L Meérca20

( RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

TABASCO

NSE (%)  Alto 2.8%
Medio alto 6.1%
Medio bajo 58.6%
Bajo 32.5%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE DE EDUCACION

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

(011,097 | @ 1,815

' HOGARES CON INTERNET

- 2 23.7% © 98.0%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. WE 49.7%

: HOGARES CON TV DIGITAL

. 8.7%

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

. B 237,048

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

. & 2,084,320

ESTACIONES PERIODICOS
F.M. |AM.
25 (17 19

12% |
73.6%
: 15.9%
39.9%
L 17.8%
- 12.6%

‘ GRADO PROMEDIO 8.9
DE ESCOLARIDAD

(] BAsica

£5) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

i USUARIOS DE FACEBOOK

. £780,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014
ik 629,267

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
’ 3,1 73.0 (GIGAWATTS-HORA)

: PRODUCCION DE CARNE

v 2658 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

2 . 5 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO

an 760 MILES DE TONELADAS

CANALES
A4
813 A
ANALOGOS DIGITALES

ES UNO DE LOS ESTADOS CON LA TASA
DE DESOCUPACION MAS ALTA CON EL 6.5%.




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDQR MEXICANO

YUCATAN

SURESTE

POBLACION
TOTAL
2,091,513

" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

+60
45-59
35-44
25-34 8.38
9.10 15-24 8.98
13.67 0-14 13.13
MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $6,225.55

CRECIMIENTO PIB 2014: 2.1%

EL 34% DE LOS MERIDIANQS UTILIZAN MAS
DE 2 HORAS EL INTERNET.

nnnnnnnnnnnnnnn

Meérca20

NSE (%)  Alto
Medio alto
Medio bajo
Bajo
CONSUMIDORES
ONLINE

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

(011,960 | @ 2,476

' HOGARES CON INTERNET

- 2 253% @ 92.7%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. B 48.9%

: HOGARES CON TV DIGITAL

L 14.6%

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

L g 227,298

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

. & 1,665,998

ESTACIONES PERIODICOS
F.M. |AM.
29 112 8

21% |
74.2%
 14.5%
42.2%
' 17.6%
- 12.6%
' 10.7%

10.1%
14.1%
43.0%

COBERTURA
DE EDUCACION

‘ GRADO PROMEDIO 8.5
DE ESCOLARIDAD

(] BAsica

£5) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

H SUPERIOR

i USUARIOS DE FACEBOOK

: £820,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014

: fish 558,778

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
’ 2,8732 (GIGAWATTS-HORA)

: PRODUCCION DE CARNE

v 662 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

1 67.0 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO

an 34 MILES DE TONELADAS

CANALES
N
89 3
ANALOGOS DIGITALES

EL COMERCIO REPRESENTA
EL 20% DEL PIB EN EL ESTADO.




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

POBLACION TOTAL

12,719,488

SUROESTE

DATOS DEMOGRAFICOS*

GENERO ESTADO CIVIL

e O
/n\ /ﬁ\ o 4 9
63.7% 21.5% 8.6% 6.3%

48 . 8 % 5 1 : 2 % SOLTERO : CASADO ©  UNIONLIBRE  :  DIVORCIADO

EDAD
o . @ . @ N
' 18-24 : - : 35-44 : 45-54 : 55-64
' ‘ ANOS : : ANOS : ANOS : M ANOS
37.3% : 7.2% 33% 4.7%

*ESTOS DATOS CORRESPONDEN A LOS RESULTADOS DE LA ENCUESTA REALIZADA POR EL DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION DE MERCA2.0

mercadotecnia medios 2 O




OCUPACION

46.1%

TRABAJO TIEMPO
COMPLETO

18.6%

TRABAJO Y ESTUDIO

15.8%

TRABAJO MEDIO
TIEMPO

12.3%

ESTUDIO

4.9%

FEELANCE

1.3%

NO TRABAJO
Y NO ESTUDIO

10%

ME DEDICO AL HOGAR :

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

SUROESTE

EDUCACION Y OPORTUNIDADES DE TRABAJO

HIJOS
1 2A3 4LAS
- -
14.5% 12.0% 1.0%
MAS DE 5 0
0.0% 72.6%

© ¢TUSHIJOS TENDRAN !
: MEJORES OPORTUNIDADES
. DETRABAJOQUETU?

27.6%
103%
: A1/
27.6% :
AFIRMA QUE :
SUS HIJOS S| IGUAL NO
TENDRAN

MEJOR OPOR- | ;TUS HIJOS ESTAN MEJOR

TUNIDADES : ~ PREPARADOS QUE TU?
DE TRABAJO. :

18.6%

¢LOS RECIEN EGRESADOS ESTAN MEJOR
PREPARADOS QUE HACE 10 ANOS?

5 95.0% 33.5% 11.5%
\ si NO IGUAL

Merca20

PREPARACION ACADEMICA

789% 173% 3.9%

ESTA PEOR ESTA IGUAL ESTA MEJOR

{ QUEENOTROS QUEENOTROS QUEEN OTROS

PAISES PAISES PAISES

CONCIENCIA ECOLOGICA

¢HAS PENSADO EN REALIZAR
ALGUNA ACCION PARA REDUCIR
EL CONSUMO DE GASOLINA?

49.9% 13.3%

36.8%

NO TENGO COCHE

ES LA REGION DONDE SE REGISTRO
EL MENOR NUMERO DE COCHES.

36.8%

;QUE TIPO DE ACCION PIENSAS
REALIZAR PARA REDUCIR EL
CONSUMO DE GASOLINA?

CAMINAR 29 6%
USAR TRANSPORTE 2599
USAR LA BICICLETA 25 7%
CAMBIAR COCHE
0]
MENOS GASOLINA 23.6%
NINGUNA 14.5%




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

¢QUE ACCIONES REALIZAS PARA AYUDAR AL MEDIO AMBIENTE?

85

(¥ (o (o (v (o

52.7% 46.3% 24.7% 20.9% 17.2% 15.2%
USO FOCOS DESENCHUFO REDUCIR SEPARO LA BASURA COMPRO MARCAS CONSUMO COMPRAR COMIDA/
QUE AHORREN MIS APARATOS EL CONSUMO ENORGANICAE  QUE CUIDEN EL PRODUCTOS PRODUCTOS
ENERGIA ELECTRICOS DE AGUA INORGANICA MEDIO AMBIENTE RECICLADOS ORGANICOS

ECONOMIA DEL HOGAR

¢EN CUAL DE LOS SIGUIENTES PRODUCTOS/
SERVICIOS HAS NOTADO UN AUMENTO

¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES
CATEGORIAS HAS REDUCIDO
EL CONSUMO/COMPRA
DURANTE EL 20147

ECONOMICO DURANTE EL 20147 7 : 52 5% . 37.79
N : . 0 . . 0
: DECADA10 : 5C0S : ONi
SR ASUA, 1] 73.0%; CONSUMI- | BEdibas . oL
, . DORES HA s
ALIMENTOS BASICOS 70.1% NOTADO : :
REFRESCOS Y INCREMENTO : ' :
BEBIDAS 58.6% EN EL : -
PRECIO | e s
RESTAURANTES DE LOS :
ALIMENTOS 5‘1.
ENTRETENIMIENTO BASICOS. :
TELEFONIA MOVIL L 36.4% : 34.8%
: : RESTAURANTES ENTRETENIMIENTO
PAN, BOTANAS, :
DULCES : SEGURIDAD

AUMENTO Y REDUCCION DE GASTO
EN LOS PROXIMOS 6 MESES
n

,1! °d

¢EN CUAL DE LAS SIGUIENTES INSTITUCIONES
TIENES MAS CONFIANZA?

[=YoX Y-TYo

21.1% 155% 15.0% 12.0% 10.6%
40.9% 28.5% 38.1% 30.1%  :EMPRESARIOS CRUZROJA  MARINA DEPORTISTAS  BOMBEROS
ROPA Y VACACIONES TELEFONIA  RESTAURANTES ! )
CALZADO MoV (EN QUE SECTOR TIENES
g MAS CONFIANZA? |
Q@ 1% . EN SUROESTE
‘|H|’ m . GOBIERNO . SE TIENE MAS
36.7%  24.6% | 357%  25.0% OO Rah EN
SALUD GIMNASIOS SALIDAS ENERGIA . o . QUEENEL
NOCTURNAS ELECTRICA ZI;EIO/Z slhﬁllgmﬁ RESTO DE LAS
\& 9 m Q PRIVADA . REG'ONES
0
/ 9.5%
31.5% 23.8% 32.2% 25.0% 35.7%
COMIDA PAGO DE GASOLINA PAGO DE ONG
TARJETAS TARJETAS
Merca20




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

GUERRERO

SUROESTE

POBLACION
TOTAL
3,546,710

16.00

+60

45-59

35-44

25-34

15-24 10.08

0-14 15.37:
MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $6,992.53

CRECIMIENTO PIB 2014: 2.0%

NSE (%)  Alto 0.4%
v Medio alto 5.2%
Medio bajo 32.6%
Bajo 61.8%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE DE EDUCACION

MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

- 022,595 | @ 1,683

' HOGARES CON INTERNET

- 2 15.3% © 92.9%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. E 69.7%

HOGARES CON TV DIGITAL

. 4 7.7%

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

. e 263,250

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

& 2.149,324

ESTACIONES PERIODICOS
F.M. |AM.
36 | 31 32

18% |
81.7% [L] BAsica
16.7% %5 PREESCOLAR
46.5% % PRIMARIA
. 18.4%

: 0 MEDIA
: 12.6% SUPERIOR

‘ GRADO PROMEDIO 7.5
DE ESCOLARIDAD 7 -

@ SECUNDARIA

i USUARIOS DE FACEBOOK

: 980,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014

: fivh 882,054

© CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA

L 4 11,032.6 commrs o

© PRODUCCION DE CARNE
.53- 349.7 wies o ToneLaDAS

: PRODUCCION DE LECHE

1 1 2.2 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO
an 1 26.8 MILES DE TONELADAS

CANALES
N/
P22 ] 6
ANALOGOS DIGITALES

EL 14% DE LA POBLACION REALIZA

COMPRAS ONLINE.

\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\

EL 10% DE LA POBLACION UTILIZA EL INTERNET
PARA REALIZAR COMPRAS ONLINE.

Meérca20




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

OAXACA

SUROESTE

POBLACION
TOTAL
3,986,206

Jd" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

+60
45-59
35-44
25-34
15-24

0-14

9.70
14.76

15.37

MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $7,019.57

CRECIMIENTO PIB 2014: 3.1%

LOS OAXAQUENOS DEDICAN 2 HORAS DE
SU TIEMPO AL USO DE INTERNET.

eeeeeeeeeeeeeeeee

Meérca20

NSE (%)  Alto 0.5%
Medio alto 3.8%
Medio bajo 36.5%
Bajo 59.2%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE :  DE EDUCACION
19% @ SHRIE0 7 2

:  MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

- 020922 | @ 782

' HOGARES CON INTERNET

2 12.6% © 96.0%

BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. E 61.9%

: HOGARES CON TV DIGITAL

. # 5.6%

SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

| g 254,151

USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

& 2,336,297

ESTACIONES PERIODICOS
F.M. |AM.
30 | 34 26

- 79.1%
 15.7%
45.1%
. 18.3%
- 12.6%

(] BAsica

£=) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

i USUARIOS DE FACEBOOK

: 920,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014
 fi+é 1,021,084

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
’ 3,3421 (GIGAWATTS-HORA)

: PRODUCCION DE CARNE

Y 1 035 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

1 01 .3 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE HUEVO

an 1 2 MILES DE TONELADAS

CANALES
N/
B 55 ]9
ANALOGOS DIGITALES

EL CONSUMO DE MARISCOS AUMENTO UN 20%
CON RESPECTO AL ANO PASADO.




SUROESTE

POBLACION
TOTAL
5,186,572

Jd" PIRAMIDE POBLACIONAL (%) Q@

+60
45-59
35-44
25-34
15-24

0-14

10.06
16.61

10.25
15.94

MILLENNIALS

SUELDO PROMEDIO
MENSUAL: $6,732.79

CRECIMIENTO PIB 2014: 3.9%

LOS CHIAPANECOS DESTINAN 38% DE SU GASTO
A ALIMENTOS BASICOS.

eeeeeeeeeeeee

RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

CHIAPAS

NSE (%)  Alto 1.3%
Medio alto 3.9%
Medio bajo 32.5%
Bajo 62.3%
CONSUMIDORES COBERTURA
ONLINE :  DE EDUCACION
15% @ SR 4.9

:  MATRIMONIOS VS DIVORCIOS

- 024,054 | €@ 2,120

HOGARES CON INTEBI\IET
LA AN

L 2 343% © 92.2%
: BANDA ANCHA

: PERSONAS EN SITUACION
! DE POBREZA

. @E 74.7%

' HOGARES CON TV DIGITAL

. i L4%

: SUSCRIPCIONES DE TV DE PAGA

L §R 242,144

© USUARIOS DE TELEFONIA CELULAR

B 3074218

ESTACIONES PERIODICOS
F.M. |AM.
72 | 39 32

- 77.8%
 16.3%
44.8%
' 16.7%
- 12.6%

(] BAsica

£=) PREESCOLAR

% PRIMARIA

@ SECUNDARIA

MEDIA
SUPERIOR

i USUARIOS DE FACEBOOK

- £920,000

HOGARES FAMILIARES EN 2014
b 1,230,671

CONSUMO DE ENERGIA ELECTRICA
’ 8.7264 (GIGAWATTS-HORA)

: PRODUCCION DE CARNE

Y 726 MILES DE TONELADAS

: PRODUCCION DE LECHE

2 7.8 MILES DE TONELADAS

{ PRODUCCION DE HUEVO
0‘0 0.2 MILES DE TONELADAS

CANALES
A4

B 32 Jo9
ANALOGOS | DIGITALES

UNA PERSONA TIENE UN GASTO PROMEDIO
DE MIL 640 PESOS AL MES.

L Meérca20




RADIOGRAFIA DEL CONSUMIDOR MEXICANO

DISTRIBUCION DEMOGRAFICA
POR REGION

CENTRO NORTE CENTRO SUR  NORESTE NOROESTE  OCCIDENTE ORIENTE SURESTE SUROESTE

HOMBRE 49.4% 49.1% 50.7% 42.2% 48.9% 51.0% 48.8%

GENERO
MUJER 50.6% 57.1% 50.9% 49.3% 57.8% 51.2% 49.0% 51.2%

18 A 24 ANOS 31.2% 36.8% 37.7% 32.3% 35.2% 43.5% 36.5% 37.3%

25 A 34 ANOS 44.6% 34.8% 30.5% 37.7% 40.9% 32.8% 40.2% 47.6%

35 A 44 ANOS 15.7% 17.1% 20.6% 16.6% R 14.3% 15.1% 7.2%

7.2% 10.2% 7.0% 6.2% 6.2% 3.3%

45 A 54 ANOS 7.1%

DE 55 A 64 ANOS 1.6% 4.0% 3.2% 1.6% 3.3% 2.0% 4.7%

58.6% 57.5% 64.2% 65.8% 64.9% 63.7%

30.0% 28.8% 26.8% 24.3% 23.1% 21.5%

4.7% 6.8% 7.8% 7.5% 7.4% 8.6%

6.7% 6.9% 1.1% 2.4% 4.6% 6.2%

54.2% 52.7% 49.8% 44.0% 55.5% 46.1%

SOLTERO 61.6%

I!

ESTADO CASADO 29.6%

CIVIL

UNION LIBRE 5.8%

N
S

DIVORCIADO 3.0%

TRABAJO TIEMPO COMPLETO 50.8%

II

TRABAJO MEDIO TIEMPO 7.3% 5.0% 6.4% 11.0% 6.2% 7.2% 15.8%

l

TRABAJO Y ESTUDIO 21.3% 9 20.9% 16.2% 14.0% 16.4% 17.2% 18.6%

(o]l NeI[o] Il NO TRABAJO Y NO ESTUDIO 1.4% 1.5% 1.6% 0.7% 1.5% 0.4% 1.3%

ME DEDICO AL HOGAR 2.0% 3.1% 0.7% 1.0% 0.9% 0.7% 1.0%

2.6% 11.6% 10.5% 7.5% 6.2% 4.9%

12.5% 11.1% 13.1% 23.7% 12.9% 12.3%

13.9% 11.4% 19.3% 14.4% 7.9% 14.5%

19.4% 21.2% 10.1% 12.7% 17.4% 12.0%

0.8% 2.6% 0.4% 0.9% 0.4% 1.0%

FREELANCE 6.2%

ESTUDIO 10.9%

1 11.6%

DE2A3 17.5%

NUMERO

DE HIJOS 0.9%

DE4AS 0.5%

—_
(=)

°

MAS DE 5 HIJOS 0.8% 0.2% 0.9% 2.4% 0.0% 0.0% 0.0%

NINGUNO 69.6% 72.5% 65.8% 63.8% 67.8% 72.1% 74.4% 72.6%

23.5% 31.3% 36.1% 28.2% 26.6% 26.6% 27.6%

(TUS HIJos B 28.8%
TENDRAN
MEJORES NO 5.4%
OPORTUNI-
DADES DE IGUAL 7.8%
TRABAJO

QUE TU? NO TENGO HIJOS 58.0%

8.4% 7.0% 6.9% 8.0% 7.1% WA 6.7%

5.7% 7.5% 6.6% 8.7% 8.4% 9.2% 10.3%

62.4% 54.3% 50.4% 55.1% 58.0% 58.1% 55.4%

ESTADOS CORRESPONDIENTES A CADA REGION

‘ \ 2
S

CENTRO NORTE CENTRO SUR NORESTE NOROESTE OCCIDENTE ORIENTE SURESTE SUROESTE
AGUASCALIENTES D.F. COAHUILA BAJA CALIFORNIA COLIMA HIDALGO CAMPECHE CHIAPAS
GUANAJUATO MEXICO NUEVO LEON BAJA CALIFORNIA SUR JALISCO PUEBLA QUINTANA ROO GUERRERO
QUERETARO | MORELOS TAMAULIPAS CHIHUAHUA MICHOACAN TLAXCALA TABASCO OAXACA
SAN LUIS POTOSI DURANGO NAYARIT VERACRUZ YUCATAN
ZACATECAS SINALOA
SONORA

M mercadotecniapublicidadmedios 2 0
el ca ®
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www.merca20.com

UN AGRADECIMIENTO ESPECIAL A LAS ORGANIZACIONES, AGENCIAS Y EMPRESAS QUE COLABORARON EN ESTA EDICION.

FUENTES: CONSEJO NACIONAL DE POBLACION (PROYECCIONES DE LA POBLACION 2010-2050, PROYECCION DE HOGARES DE MEXICO Y LAS ENTIDADES FEDERATIVAS 2010-
2030), INEGI (ENCUESTA NACIONAL DE OCUPACION Y EMPLEOQ PRIMER TRIMESTRE 2014, ESTADISTICA SOBRE DISPONIBILIDAD Y USO DE TECNOLOGIAS DE INFORMACION Y
COMUNICACIONES EN LOS HOGARES 2013,ITAEE), BANAMEX (MEXICO ACTIVIDAD ECONOMICA REGIONAL, JULIO 2014), INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL (MAPA DE COBERTURAS
DE LAS ESTACIONES DE RADIO Y CANALES DE TELEVISION), COFETEL, SISTEMA DE INFORMACION ESTADISTICA DE MERCADOS DE TELECOMUNICACIONES (SIEMT), SALARIO DE

COTIZACION AL IMSS POR ENTIDAD FEDERATIVA A JUNIO 2014, SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA (ESTADISTICA E INDICADORES EDUCATIVOS POR ENTIDAD FEDERATIVA),
PRENSA ESCRITA, FACEBOOK, CONEVAL, CONACULTA, SECRETARIA DE ECONOMIA, PAGINAS OFICIALES DE CADA ESTADO DE LA REPUBLICA MEXICANA, SECRETARIA DEL TRABAJO
Y PREVISION SOCIAL, KANTAR WORLDPANEL, EL UNIVERSAL, EL SOL DEL NORTE, EL SOL DE ZACATECAS, EL SOL DE DURANGO, DESDE LA RED AGUASCALIENTES, MERCADO
LIBRE, DEPARTAMENTO DE INVESTIGACION DE MERCA2.0.

NOTA: LOS DATOS DE LA RADIOGRAFIA SON REPRESENTATIVOS POR CADA ESTADO, DE ACUERDO A LOS ESTUDIOS E INFORMACION RECABADA DE LAS PRINCIPALES FUENTES.




PATROCINADO POR:

/) AGENCI A
oe MEDIOS
online / offline

ESTATUS

Ml o keting

México

PLAYIR
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